X Turystyczne Seminarium Naukowo-Szkoleniowe

nt. „Tworzenie marki turystycznej regionu – teoria i praktyka”

Kluczbork,  10 lipca 2009 roku, godz. 10.00

Sala konferencyjna Urzędu Miejskiego i Starostwa Powiatowego przy ul. Katowickiej 1
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PROGRAM SEMINARIUM

	
	

	10 .00 – 10.15
	Otwarcie Seminarium – Piotr Pośpiech (Starosta Kluczborski), Jan Kus (Starosta Oleski)

	10.15 – 10.40
	10 lat doświadczeń w tworzeniu marki turystycznej Ziemi Kluczborskiej i Oleskiej – 

Maria Żurek (Prezes Kluczborsko-Oleskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej)

	10.40 – 11.00
	Uhonorowanie osób czynnie uczestniczących w dziesięcioletnim procesie budowania lokalnej marki turystycznej  

	11.00 – 11.35
	Przerwa

	11.35 – 12.00
	Tworzenie marki turystycznej regionu w świetle teorii clusteringu – Dr Maria Śmigielska (Uniwersytet Opolski)

	12.00 – 12.20
	Rola i znaczenie LOT-ów w tworzeniu lokalnych markowych produktów turystycznych –Przedstawiciel Polskiej Organizacji Turystycznej

	12.20 – 12.40
	Praktyczne aspekty promocji lokalnego produktu turystycznego na przykładzie Powiatu Bad Dürkheim – Regina Schmitt (Starostwo Powiatowe w Bad Dürkheim)

	12.40 – 13.00
	Przydomowa pasieka pszczela, jako przedsiębiorstwo produkcyjne i turystyczne – Władysława Pojda (Opolski Ośrodek Doradztwa Rolniczego w Łosiowie)

	13.00 – 13.20
	„Kraina miodem i mlekiem płynąca” - miód, jako element marki turystycznej obszaru – Andrzej Kowalik (Pasieka Zarodowa w Maciejowie)

	13.20 – 13.30
	Dyskusja

	13.30
	Zakończenie Seminarium
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